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Actividades:

1.

Documento l. Lee con detenimiento la unidad Discursos en los medios
de comunicacion. Comprension y produccion (adjunto) y realiza las
actividades que aparecen al final. COMPRENSION (10.1)

Documento Il. Selecciona un anuncio publicitario de los que figuran
en el documento y escribe un analisis del mismo en el que reflexiones
sobre el lenguaje empleado, a quién va dirigido, qué pretende, cual
es la experiencia comunicativa y cualquier otro aspecto que te llame
la atenciéon. COMPRENSION (10.1)

Documento lll. Inventa una noticia falsa (tomando como referencia
algunos ejemplos que aparecen en este documento). No se trata de
gue lo copies, sino de que te inspires en ellos para crear uno nuevo y
original. PRODUCCION (3.1)

Documento IV. Lee la noticia que aparece en este documento.
Después, seiala: partes del texto (titular, entradilla, cuerpo, imagen
si la hay). COMPRENSION (10.1). Haz un resumen de su contenido.
PRODUCCION (3.2)

Documento V. Lee el articulo de opinidn y realiza: un resumen de su

contenido y un comentario critico con tu opinién personal del mismo.
COMPRENSION (10.1) Y PRODUCCION (3.3)
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1. Introduccion

Sin entrar en la compleja discusion sobre los géneros, podriamos aceptar que los
medios de comunicacion producen, mayoritariamente, tres tipos de discursos: el
periodistico, el publicitario y el ludico. Pero ¢cémo son utilizados dichos discursos por la
audiencia? Para intentar responder a esta cuestion, presentamos una serie de cuadros que
pueden ayudarnos a comprender el uso de los discursos de los medios de comunicacion.
Pero la realidad social y discursiva dificilmente se puede encuadrar, a riesgo de
simplificarla, ya que es muy compleja y mutable. Estos cuadros nos pueden servir, en
primer lugar, para aclarar el fenémeno discursivo de los medios; en segundo lugar, para
constatar la riqgueza de la realidad del mundo comunicativo, donde, por ejemplo, cada dia
aparecen hibridos como los denominados «reality shows»; y, en tercer lugar, para dilucidar
los efectos pragmaticos de dichos discursos.

2. Entre la realidad vy la ficcion

En primer lugar, hay que plantear a qué mundos hacen referencia estos discursos.

MUNDOS A LOS QUE SE REFIEREN
REALIDAD FICCION

PERIODISTICO X
PUBLICITARIO X X
LUDICO X

Vamos a partir de dicotomia realidad y ficcion. EI denominado mundo real es, como
nos recuerda Eco, al igual que el mundo de ficcidn, una construccion cultural. Para el
construccionismo la realidad se diferenciaria de la ficcion por su autenticidad y su
referencialidad. La ficcion no es auténtica y sus referentes son distintos de la realidad. Por
ejemplo, en los juegos de rol lo que se hace es imaginar y actuar en un mundo de ficcion. A
veces, la frontera entre realidad y ficcidn es una frontera blanda. En ocasiones, los actores
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han sido interpelados en su vida cotidiana por personas que se dirigian a ellos como si fueran
los personajes de esa serie o pelicula.

Sin embargo, es imprescindible distinguir entre realidad y no realidad.

La informacion periodistica pretende ser un reflejo de la vida cotidiana, nos muestra lo
que ha pasado, lo que pasa y lo que podria pasar. En su produccién discursiva, el periodista
hace una interpretacion de los acontecimientos que ha de estar en sintonia con los
conocimientos de sus destinatarios para que sea aceptada y comprendida por éstos.

La publicidad hace también referencia a la vida cotidiana. La publicidad esta entre la
ficcion y la realidad. En la publicidad se crea una representacion del mundo que va de la
realidad, de acuerdo con los parametros de la vida cotidiana, a un mundo maégico.

Los discursos ludicos de los medios de comunicacion serian aquellos que tienen una
funcion de entretenimiento. Los discursos ludicos tienen unas reglas distintas de las de la
vida cotidiana. La ficcién seria el elemento comdn de las peliculas, los telefilms, las
telenovelas o radionovelas, las tiras comicas de los diarios, etc. En dichos discursos, aunque
pueden hacer referencia a la realidad de la vida cotidiana, ésta es puesta entre paréntesis.

Sin embargo, todos estos discursos de los medios de comunicacion estdn muy
interrelacionados y las fronteras son méas delgadas y blandas de lo que se piensa.

3. Funciones comunicativas

Es posible gue esta interrelacion entre la ficcidn y la realidad haga que en los tres tipos
de discursos se manifiesten, aunque con caracteristicas diferenciadas, las mismas funciones
comunicativas. De hecho, cualquier comunicador hace saber, hace creer y hace sentir. Pero
en cada tipo de discurso lo hara de una forma distinta y, ademas, se atribuye socialmente de
forma predominante a cada uno de los discursos una funcién especifica:

FUNCIONES COMUNICATIVAS

SABER HACER CREER SENTIR
PERIODISTICO informacion periodistica opinion sensacionalismo
PUBLICITARIO informacion periodistica persuasion impacto
LUDICO ejemplificacion de la realidad representacion emocién

El discurso informativo se caracteriza porque hace saber. Pero también puede tener
una funcién de hacer creer, de persuadir. Por ejemplo, en los articulos de opinién mediante
diferentes estrategias argumentativas se pretende hacer creer la adecuacion de un
determinado punto de vista. Ademas, en el periodismo también se puede hacer sentir cuando
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mediante un reportaje, el fotoperiodismo, ciertas imagenes de television o algunos sonidos
radiofonicos se transmite un material periodistico que afecta a la sensibilidad del receptor.
Es evidente que ante determinados acontecimientos el periodismo tiende a emocionalizar los
hechos. Sin embargo, se sigue considerando el discurso periodistico como eminentemente
informativo, es decir, como un hacer saber.

La publicidad pretende hacer creer. La persuasion es la estrategia discursiva
fundamental de la publicidad. Es decir, se trata de hacer creer en determinadas cualidades de
un producto asociando a éste una serie de connotaciones.

También hay cierta publicidad que va dirigida a hacer sentir. Por ejemplo, algunas de
las campafias de la marca Benetton pretenden impactar en las emociones de la audiencia,
asi como las camparias de la Direccion General de Tréafico, que pretenden influir en la
conducta del receptor mediante un impacto que afecte a sus emociones.

En los discursos ludicos lo que se pretende fundamentalmente es hacer sentir, ya sea
en concursos, en telenovelas o en peliculas. No obstante, con estos discursos también se hace
saber. Se hace saber porque, por ejemplo, en las peliculas, se produce una ejemplificacion
de la realidad. Cuando tomamos una escena de ficcion como un ejemplo de la realidad, la
convertimos en un modelo de esta realidad. Asi pues, es igual que sea una ficcion porque la
hacemos funcionar como una realidad ejemplar. Incluso ciertas obras de ficcion pretenden
aproximarse mas a la realidad y para ello sefialan que estan basadas en hechos reales o se
mezclan iméagenes de ficcion y realidad. Hay ciertas situaciones historicas y sociales en que
los Unicos referentes que tenemos son discursos de ficcion.

Los discursos ladicos son representaciones que tienen sus propias reglas. Una
representacion, aunque corresponda al mundo de la ficcion ha de ser creible.

4. Los contratos pragmaticos

Todo comunicador ha de tener en cuenta a sus destinatarios y la relacion comunicativa
que quiere establecer con ellos. El destinatario ha de saber cual es la finalidad del mensaje,
como se puede usar e incluso qué efectos puede producirle. En el caso de que el
destinatario no aceptara el contrato pragmatico propuesto por el comunicador, el discurso
perderia su virtualidad.

CONTRATOS PRAGMATICOS CON LOS DESTINATARIOS
PERIODISTICO fiduciario

PUBLICITARIO manipulador
LUDICO lddico
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¢Para qué sirve, en principio, la informacidn periodistica si no es para hacer saber? ;Qué
sucede si el destinatario no cree que determinada informacion sea verdad? Nos
encontrariamos ante un saber cuestionado, la informacion no haria saber. Por consiguiente,
para que un discurso sea efectivamente informativo debe darse un contrato pragmatico
fiduciario (de confianza). Se ha de creer que aquello que dice es verdad, que ha sucedido
realmente asi. Si un diario, por ejemplo, no tiene credibilidad, sus informaciones pierden
virtualidad y no sirven para informarse.

Este contrato fiduciario es fruto de la legitimacion del papel de periodista. Es decir, en
la historia de nuestras sociedades, el trabajo del periodista se ha ido profesionalizando hasta
convertirse en el especialista que narra el acontecer diario.

Hay que tener en cuenta que cualquier lector puede poner en duda una informacion
concreta porque tiene otras informaciones distintas o hace una interpretacion diferente de los
hechos. Pensemos que un contrato es una propuesta de pacto para que las cosas sean de una
manera y no de otra. Es decir, estamos en una negociacion, aunque sea una de las partes -
los medios de comunicacidn- la que hace las propuestas. Para el receptor, un discurso sobre
unos acontecimientos de actualidad sera considerado objetivo cuando el receptor tenga la
sensacion de que si él hubiera estado alli donde los acontecimientos se produjeron, los habria
descrito mas o menos de la misma manera.

También es posible que algunos medios de comunicacién aparentemente informativos
no busquen llevar a cabo este hacer saber sino mas bien un hacer sentir. La prensa
sensacionalista a veces ha producido informaciones falsas, pero esto no le ha hecho perder
lectores. En la actualidad existen diarios (EI Mundo Today) con noticias ficticias cuya
intencidn es divertir a los lectores. Evidentemente sélo un lector extremadamente ingenuo
se creerd estas informaciones, mientras que otros simplemente pretenderan leer narraciones
divertidas.

En ocasiones este contrato pragmatico fiduciario puede quedar en suspenso. Asi, el 28
de diciembre de cada afo, el dia de los Santos Inocentes, los medios de comunicacion
introducen una informacién inventada. Este dia hay un cambio de reglas, sin que se cuestione
la credibilidad general del medio, éste publica una noticia falsa. Hay una suspension parcial
del contrato pragmatico fiduciario y se establece una especie de contrato pragmatico ludico
por el que el lector intenta descubrir cual es la noticia inventada. Esto se puede hacer porque
el destinatario conoce el juego propuesto.

Cuando un espectador, oyente o lector descubre que un mensaje es publicitario lo que
se suele preguntar es cual es el producto o servicio que se publicita. En ocasiones el discurso
publicitario, inicialmente, oculta lo que nos quieren vender. Pero aun asi, el espectador al
darse cuenta de la naturaleza del discurso pretende imaginar o descubrir de qué se trata. Con
el discurso publicitario se propone un contrato pragméatico manipulador. Manipulacién
entendida como un hacer hacer, es decir, como hacer que otro haga una accion.

Toda publicidad va dirigida, como finalidad ultima, a la actuacion del destinatario.
Aunque explicitamente no diga que haga o deje de hacer algo, el destinatario con su
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experiencia comunicativa sabe que este mensaje no solo pretende hacer saber o hacer sentir,
aunque también lo haga, sino que la finalidad es que él haga alguna accién (en sentido
general, ya que también puede ir dirigido a la no accién). La publicidad no es un discurso
gue se agota en si mismo, sino que va dirigido a la accién del destinatario, su objetivo es
hacer hacer.

¢ Qué sucede si un programa de entretenimiento nos aburre? Esto significa que no se
cumple el contrato pragmatico que nos propone. En el discurso ladico nos encontramos con
un contrato pragmaético ludico. Se esté jugando sobre todo con la emocionalidad.

Asi, por ejemplo, cuando nos explican un chiste se propone un contrato pragmatico
ludico por el cual la narracion ha de ser divertida. Un chiste es un tipo de narracion que
necesita una inevitable cooperacion del oyente para que se complete. Al oirlo intentamos
descubrir la gracia dandonos cuenta del mecanismo del chiste. Para ello, buscamos
conexiones semanticas (por ejemplo, dobles sentidos), recuerdos de situaciones (por
ejemplo, la actualidad politica), otros chistes, etc. Si no conseguimos encontrar la gracia se
dice que no hemos entendido el chiste, cuando en realidad lo que no hemos sabido es
completarlo, perfeccionarlo. En cualquier caso, cuando nos cuentan un chiste si no hacemos
una sonrisa, aunque sea de compromiso, nos podemos ver en la cruel tesitura de volver a
sufrir su narracién. Porque con el divertimiento del oyente se perfecciona este contrato
pragmatico. Este efecto es el signo para que el chistoso se dé cuenta de que la narracion ha
sido finalizada por el oyente.

En el ambito del discurso ludico, por un lado, estamos ante un discurso que ha de
provocar un entretenimiento. Por otro lado, este discurso nos sitda ante un mundo de ficcién
que es muy rico en mundos posibles y donde el juego es un elemento esencial.

Asi, pues, podriamos decir que el significado de los discursos es su uso, y no es posible
dar un significado correcto a un discurso sin tener en cuenta qué tipo de discurso es. Por ello
es esencial, para establecer una tipologia posible de los discursos de los medios de
comunicacion, el estudio del uso que de los mismos se hace.

(Adaptado de: Rodrigo Alsina, M. El uso de los discursos de los medios de comunicacion.
https://www.cervantesvirtual.com/obra-visor/signa-revista-de-la-asociacion-espanola-de-semiotica-
14/html/dcd92bb4-2dc6-11e2-b417-000475f5bda5_28.html#1_36)

Ejercicio 1
Sefiala la opcién correcta:

La informacion periodistica... a

es totalmente ficticia.

b pretende ser un reflejo de la vida cotidiana. ¢
la redactan guionistas.
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La publicidad...
a es un reflejo de la realidad.
b se encuentra entre la realidad y la ficciéon. ¢ es puramente ficcion.

Los discursos ludicos... atienen una
funcion de entretenimiento. b
pretenden informar fielmente de la
realidad. c unas veces informan y otras
veces entretienen.

Ejercicio 2

Rellena la siguiente tabla sobre cédmo realizan las funciones comunicativas los siguientes
tipos de discurso:

Funciones Saber Hacer creer Hacer sentir
comunicativas

Discurso periodistico

Discurso publicitario

Discurso ltdico

Ejercicio 3
Responde las siguientes preguntas:

¢ Cual es la finalidad dltima de la publicidad?

¢, Cudl es la finalidad del discurso ludico?
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Como cada ano, los negacionistas del
cambio horario vuelven a llegar una
hora tarde al trabajo

Esta mafana de lunes, como cada afio por estas fechas, los negacionistas
del cambio horario han vuelto a llegar una hora tarde al trabajo....

El calentamiento global obliga a
Ferrero a vender pollos Kinder

El aumento de las temperaturas a causa del calentamiento global, sumado a
la necesidad de no refrigerar el chocolate para no estropearlo, obliga a...

Calatrava pide perdon porque su
ultimo edificio cayo una semana
anles de lo previsto

Las autoridades griegas han cerrado el estadio deportivo mds grande del
pafs, proyectado por Santiago Calatrava, porque su clpula ha empezado a
desmoronarse esta...

Miles de veganos vuelven a la carne al
ver las judias verdes a 12 euros el kilo

Asumiendo que sus principios morales tienen un precio y que ese precio
sonlos 11 0 12 euros que estd costando el kilo de...




El Gobierno condena a los espanoles
a pasar dos horas y media mas a la
semana con sus familias

El acuerdo alcanzado este martes por el PSOE y Sumar para reeditar el
gobierno de coalicién pone en el centro las medidas en materia...

Espana avanza.
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NEGARA = resucilar a Adolf Hitler porque seria

RS ETEWLTEY - ¢ «un bombazo» entrevistarle
‘ il Tras entrevistar a Dani Alves para darle la oportunidad de demostrar su
r \R iPRIMERA ENTREVISTA A ADOLF HITLER? psiiosih inocencia y de "perdonar" a la "presunta" victima, la periodista Ana Rosa...
s

Mayka Navarro entrevistard al genocida dirigente del 3r Reich
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El disfraz de mensaje de Whatsapp de
«Grabando audio», elegido el mas
terrorifico de este Halloween

Este afio, ha habido unanimidad a la hora de elegir el disfraz méas terrorifico
de Halloween. El atuendo que reproduce el mensaje "Grabando audio"...

Debido a la larga duracion de la
pelicula, los espectadores del estreno
de «La sociedad de la nieve»
empiezan a comerse unos a otros

Espectaculo cinematografico pero también dantesco el que se vivi6 ayer en
el estreno de La sociedad de la nieve, la nueva pelicula de Juan...




‘Now and Then', la ultima cancion de los
Beatles demuestra que la IA puede ser
buena

Lanzamiento histérico de un tema que ha reunido a los miembros vivos de la banda,
McCartney y Star y a los herederos de Lennon y Harrison para sacar la que sera la

cancion definitiva de los musicos de Liverpool

Pepa Blanespepablanes
Cadena SER02/11/2023 - 16:35 CET

La historia de Now And Then, la cancion inédita de los Beatles que acaba de
lanzarse mundialmente, comienza a finales de la década de 1970, cuando John
Lennon grabd una magueta, con voz y piano, en su casa del edificio Dakota de
Nueva York. Afios después de su asesinato, en 1994 su esposa, Joco Ono
descubre la grabacién y se la entrega a los otros tres componentes de la banda,
Paul McCarney, Ringo Star y George Harrison, junto con otras maquetas, Free
As A Bird y Real Love. Estas Ultimas si fueron publicadas en los afios noventa,
como parte de un proyecto que tuvo por titulo The Beatles Anthology. Fue Now
and Then la que quedd en un segundo plano.

El motivo, no era facil separar la voz y la base de piano para terminar la cancion.
Por eso quedo archivada hasta que la tecnologia ha avanzado. Ahora la temida
y alabada Inteligencia Artificial ha conseguido separar la voz y la base
musical para montar la cancion, sin retocar la voz de John Lennon, junto con
la grabacion a posterior de los otros tres miembros de los Beatles. Fue Harrison
el que puso pegas, se quejo de que la cancion no valia la pena y despues
McCartney diria: "No tenia un titulo muy bueno, necesitaba un poco de
reelaboracion, pero tenia un verso hermoso y John lo cantaba. A George no le

gusto. Como los Beatles eran una democracia, no lo hicimos".

Por eso, lo que ha ocurrido hoy, el lanzamiento de esa cancion postuma de
Lennon es tan importante. Por un lado, porque demuestra que la tecnologia
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puede ser util y no destrozar todo lo anterior. EI comunicado oficial insiste en
que la tecnologia no se ha utilizado para crear artificialmente sobre la voz de

Lennon, sino “para preservar la claridad y la integridad de la interpretacion

vocal original separandola del piano”.

Paul McCartney que tiene 81 afos ha aportado bajo y piano y Ringo Starr, con
83 afos, la bateria; se ha recuperado también la guitarra de George Harrison,
que murid en 2001 y se han afiadido unos coros. Son los coros de las grabaciones
originales de Here, There And Everywhere, Eleanor Rigby y Because,
entretejidos en la nueva cancion Ademas, el hijo del productor de la banda, que
también fallecid, Giles Martin, ha afiadido un arreglo de cuerdas. Este método
se empezd a vislumbrar como posible tras el rodaje del documental que el
director Peter Jackson, el de El sefior de los anillos, llevo a cabo sobre los
musicos. Su equipo logré separar voz y musica de varias grabaciones para
incluirla en la pelicula y ahi empez6 a pergefiarse todo lo que rodea a esta
cancion.

"Ahi estaba, la voz de John, clara como el agua. Es muy emocionante. Y todos
tocamos en el tema, es una grabacion genuina de los Beatles. Poder seguir
trabajando en la musica de los Beatles en 2023 y estar a punto de lanzar una
nueva cancion que el publico no ha escuchado, creo que es algo verdaderamente
emocionante", dice en un comunicado McCartney. Mientras que Ringo asegura:
"Es lo méas cerca que estaremos de tenerlo de vuelta con nosotros, asi que fue
muy emotivo para todos. Era como si John estuviera alli mismo, sabes. Es muy

chulo".

Ademas de por todo el trabajo, casi un puzzle, para lograr la cancién final, el
lanzamiento de hoy es también significativo porque tenemos una cancion que
suena a otra época, donde esta banda de muchachos de Liverpool cambio la
musica pop para siempre. Tercero, porque escuchar la voz de John Lennon es
siempre un acontecimiento. Los Beatles se separaron hace 53 afios y dos de sus
cuatro miembros ya no estan entre nosotros.



“Sé que es cierto, todo es por ti. / Y si lo logro es gracias a ti. / Y de vez en
cuando, si debemos volver a empezar, sabremos con certeza que te amo”, dice
la cancion, una balada que dura 4 minutos y 8 segundos y que fue calificada por
Paul McCarney como la cancién definitiva de la banda que nos retrotrae a los
afos sesenta. Un momento, 26 afios después de aquella Anthology 3, donde los
musicos estaban unidos, escribian letras y melodias y se comprometian con el
mundo que les rodeaba. Jovenes de clase obrera que se convirtieron en musicos,
en estrellas. Hoy es innegable que el estreno de la cancién esta cerca de la
Navidad, cuando saldran nuevos recopilatorios de la banda con reediciones
como el Album rojo y el Album azul, pero hay un elemento mas que hace
emocionante esto, la unién de todos, herederos y musicos para lanzar Now and
Then.

Yoko Ono, a quien el relato tildo de villana tras la separacion de los Beatles, los
dos musicos vivos, leyendas de la masica reciente, y los hijos de John Lennon,
Sean Ono Lennon, y de George Harrison , Danhi Harrison, que dieron el
consentimiento y se unieron para salir adelante. No es cosa menor, si tenemos
en cuenta la cantidad de cotilleos y literatura que se ha lanzado sobre las
rencillas entre los miembros y allegados de la banda. “Fue conmovedor
escucharlos trabajar juntos después de todos los afios que papa estuvo fuera. Es
la ultima cancidén que mi papa, Paul, George y Ringo pudieron hacer juntos”,

dice el hijo de Lennon sobre un momento que volvera a desatar la beatlemania.

DOCUMENTO V:

Aunque no lo crean, hoy tenemos méas motivos que nunca para ser felices. Tomen
perspectiva historica y piénsenlo.

Hoy vivimos més y mejor que nunca gracias a la medicina, las mejoras higiénicas
y el avance de la tecnologia. Las verdades cientificas por fin han sustituido a los
intocables dogmas del pasado. La violencia esta en declive, pese a que los medios
de comunicacion nos recuerden a todas horas que atin no la hemos extinguido; y,

a cambio, el altruismo y la cooperacion se expanden. Las redes sociales consiguen



mantenernos conectados en masa y ponen en jaque al monstruo de la soledad.
Pero el descubrimiento més reciente que ha revolucionado nuestro modo de ver
las cosas es, sin duda, el aprendizaje social y emocional.

En los ultimos anos, en mis charlas con centenares de cientificos de todo el
mundo, he podido constatar que el aprendizaje social y emocional se sustenta
gracias a tres grandes experimentos. El primero es el que realizo6 Walter Mischel,
psicélogo de la Universidad de Columbia, con nifios que debian resistir, durante
diez o veinte minutos, la tentacién de comerse una golosina para ganarse una
racion doble a modo de recompensa. Con este test, Mischel puso a prueba su
fuerza de voluntad y demostro, tras anos de estudios, que esta capacidad puede
influir en su comportamiento durante la edad adulta.

Luego, Eleanor Maguire, del University College de Londres, a través del estudio
que realiz6 con los taxistas de Londres y que ya he explicado en anteriores
ocasiones, evidencio el proceso denominado ‘plasticidad cerebral’ o, en otras
palabras, el impacto de nuestras acciones en el desarrollo del cerebro.

Y el tercero ha sido descubrir la enorme importancia del pensamiento intuitivo.
Gracias a los estudios de John Bargh, de la Universidad de Yale, sabemos que el
espacio que la intuicion ocupa en el cerebro es mucho mayor que el
correspondiente al pensamiento racional; y que no solo podemos, sino que
debemos, fiarnos de nuestros instintos y emociones basicas y universales.

Podria seguir citando ejemplos, pero hay una razéon que tiene una importancia
aplastante: ahora disponemos de mas tiempo que nunca para dedicarnos a ser
felices. Desde hace més de un siglo y medio, la longevidad de los habitantes de los
paises prosperos no para de crecer.

Implantar el aprendizaje social y emocional en las escuelas implicaria dotar a la
gente de la calle de las herramientas béasicas para entender y gestionar sus

emociones, lo que tendria enormes repercusiones en sus niveles de felicidad.

Eduardo Punset, “Excusas para no pensar”, XL. Semanal 18/05/2014



ACTIVIDADES LENGUA CASTELLANA Y.LITERATURA ~ 39ESPAD.

2. Lectura auténoma de una obra literaria de ficcion. (7.1, 7.2)

Tras la lectura de la obra literaria, o mientras la estas realizando,
responde a las cuestiones que se te plantean en la “ficha de
lectura”.

Cuida la expresién y la ortografia, pues estas se tendran en cuenta
en la puntuacion de este trabajo (5.1, 5.2). También se valorara
positivamente el uso de diccionarios y otras fuentes de consulta.

FICHA DE LECTURA. TRAS LEER LA OBRA PROPUESTA, RESPONDE
A LAS SIGUIENTES CUENTIONES:

1. Justifica el titulo de la obra y propdn otro.

2. Género literario al que pertenece, autor y afio de
publicacion.

3. Temas: tema principal y temas secundarios que aparezcan
en la obra.

4. Argumento.

5. Personajes: descripcion fisica y psicoldgica. Si puedes,
justificalo con fragmentos del libro.

6. Tiempo y espacios es los que se desarrolla la historia.

7. Mensaje principal del libro: éte ha gustado? Reflexiona de
manera critica la lectura que has hecho, dando tu punto de
vista, explicando qué momentos de la historia has disfrutado
mas o menos; di si lo recomendarias, a quién y por qué.
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